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Miljomaerkning

Status pa Kebenh ind

for miljemaerkede produkter og services
Borgerreprasentationen besluttede i 2017 at
kebe flere type 1-miljsmaerkede produkter og
services. Type 1-miljpmaerker betyder, at maerker-
ne er produktspecifikke og bygger pa en livscyk-
lusvurdering, og at de kontrolleres af en uafhan-
gig tredjepart. Eksempler pa type 1-miljgsmaerker

er Svanemaerket, EU-Blomsten og det tyske milja-
maerke ‘Der Blaue Engel’ og svenske ‘Bra Miljéval'.

Med et type 1 miljgomaerke sikrer
Kgbenhavns Kommune enkle og
trygge valg for de indkobere,
der skal leve op til en gren
indkebspolitik.

Med miljgmaerkepolitikken keber Kabenhavns
Kommune miljsmaerkede produkter og services,
der hvor markedet er tilstraskkeligt udviklet til, at
der kan opnas konkurrence i udbuddet. Samtidig
gar kommunen i dialog med markedet for at age
udbuddet af miljgmasrkede produkter og ser-
vices, hvor markedet stadig er mere umodent.

Hvert &r afholder Kebenhavns Kommune sam-
men med Miljgmaerkning Danmark og SKI derfor
to stormgder med udvalgte brancher. Formalet
med mederne er, at give brancherne tid til at for-
berede sig pé krav til miljgmeerker i kommende
udbud, og atindhente ideer til, hvordan Kgben-
havns Kommune, SKI og Miljgmaerkning Danmark
bedst understatter udviklingen af flere miljgmaer-
kede produkter.

Stormoder i 2021

12021 var de to fokusomrader hoteller samt pa-
villoner og fast inventar. Med fast inventar menes
skole- og kekkeninventar (ikke produktionskekke-
ner), fx inventar til hhv. kemi-/fysiklokaler, form-
ningslokaler og i basislokaler og fx indbyggede
skabe, lockers og garderober i daginstitutioner.
Med pavilloner menes opstilling af midlertidige
pavilloner i forbindelse med byggeri, renovering
eller for at lgse et midlertidigt pladsbehov.

Beeredygtige Indkeb

Hoteller

P& stormadet for hoteller deltog 38 indkebere,
leverandgrer, radgivere og brancheforeninger -
heraf 16 forskellige hoteller og hotelkaeder samt
Dansk Erhverv, HORESTA og @konomistyrelsen/
Statens Indkeb.

Flere og flere bade private kunder og offentlige
indkebere prioriterer baeredygtighed, ogsa nar de
vaelger et sted at sove i en fremmed by eller skal
finde et sted at afholde mader og konferencer.

Markedet gnsker samtidig, at det bliver tydeligt
i udbuddet, hvilke miljgcertificeringer der efter-
sperges, og hvordan disse vaegtes i tiloudseva-
lueringen. Desuden er det vigtigt at tage hajde
for, at hotellerne far en indfasningstid til at opna
miljgmaerkning.

Fast inventar & Pavilloner

Med 49 deltagere i alt var der et talstaerkt frem-
mgde fra leverandarer og brancheorganisationer
pa stormedet for fast inventar og pavilloner. Der
var en klar opfordring fra leverandererne til, at
kommunerne stiller ensartede klima- og miljg-
krav, sa virksomheder ikke ved hvert udbud skal
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bruge ressourcer pa at saette sig ind i den speci-
fikke kommunes krav og metoder. Der var sam-
tidig ros til Kebenhavns Kommune for at turde

at ga forrest, fordi det giver andre kommuner og

private incitament til at stille samme krav.

Opdateret kategorisering af indkebsomrader
Hvert &r opdaterer Kebenhavns Kommmune
sammen med Miljgmaerkning Danmark og SKI
en kategorisering for de indkebsomrader, hvor
der er udviklet kriterier for Svanemaerket og/
eller EU-Blomsten. Kategori 1 betegner indkgbs-
omrader, hvor der findes mange leverandgrer/
forhandlere, som kan levere miljgmeerkede pro-
dukter/services, i kategori 2 og 3 er det indkabs-
omrader med et begraenset udvalg af leveranda-
rer, mens kategori 4 indeholder indkgbsomrader,
hvor der er fastsat miljgmeaerkekriterier, men end-
nu ikke findes miljsmaerkede produkter/services.
Se den nyeste kategorisering i appendix 1.

Pa baggrund af miljgmaerkepolitikken keber Kg-
benhavns Kommune i dag 26 udvalgte varer og
serviceydelser med Svanemaerket, EU-Blomsten
eller et andet type 1-miljsmeerke.






