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Strategi for VisitAarhus

VisitAarhus har udarbejdet en ny strategi for samarbejdet med titlen Powered by Tourism
(Turismen som drivkraft). Udgangspunktet for strategien er, at turisme er en drivkraft for Dan-
mark, som landets 4. sterste eksporterhverv med en omsatning pa 168,5 mia. kr., og dermed
kan medvirke til at skabe et godt sted at bo og besage.

Strategien indeholder folgende elementer:

1. Fremtidens turisme
2. Potentialer for turismen i VisitAarhus
3. Malsatninger for VisitAarhus

1. Fremtidens turisme

Strategien peger pa, at et markant stigende antal rejsende i kombination med globale strgmnin-
ger kan pavirke henholdsvis hvor folk rejser hen og hvordan de rejser. VisitAarhus har udpeget
folgende tendenser de vil navigere efter:

a. Al og digitalisering aendrer turismen: VisitAarhus gar forrest og vil lafte samt ruste bran-
chen til en ny digital virkelighed hvor digitale lgsninger bruges til at tiltraekke, engagere
og understotte gaester for, under og efter besgget.

b. Turisme med ansvar for klima og lokalsamfund: VisitAarhus har saerlig fokus pa baredyg-
tighed. De vil styrke arbejdet malrettet helarsturisme, understatte turismeaktgrers gren-
ne omstilling, pavirke gaesternes adfaerd og udvikle destinationen i en mere baeredygtig
retning.

¢. Turisme med mening: Tryghed, fordybelse og autenticitet: Gaesterne efterspgrger tryg-
hed og meningsfulde lokale oplevelser med fokus pa autenticitet. De destinationer, der
lykkes med dette, vinder kampen om turisterne.

2. Potentialer for turismen i VisitAarhus

Med fremtidens gaest er der store, nye krav, som VisitAarhus vil arbejde pa at imgdekomme.
VisitAarhus har fremhaevet, at de vil vaere folgende:

a. Danmarksmester i at udnytte synergierne pd tvaers af land og by: Fokus pa at sprede
turismen ud pa tvaers af geografi og sason, og dermed sikre en eftertragtet helarsdesti-
nation.
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Fremtidens madedestination: Opdyrke erhvervsturisme, der har det hgjeste dggnforbrug
af turismeformer, pa tvaers af destinationen, og bygge pa eksisterende institutioner og
venues.

Kulturdestination i international liga: Potentiale for at tiltrackke flere internationale
kulturturister med udgangspunkt i de allerede staerke og velbesggte kulturattraktioner,
festivaler, gallerier, events og historiske sevaerdigheder i destinationen.

Gaesternes foretrukne kyst- og naturdestination: Skabe flere rekreative tilbud og facili-
teter til outdoor og friluftsliv med destinationens store skove og lange kyststraekninger,
til gavn for bade gaester, lokalsamfund og milja.

3. Malsatninger for VisitAarhus

VisitAarhus’ strategi beskriver, at selskabets andel og ansvar ligger i at samle, udvikle og synlig-
gare destinationen via en raekke konkrete opgaver. Derfor er falgende malsatninger integreret i
strategien, for at bidrage til vaekst i overnatninger, omsaetning og jobskabelse i hele destinatio-

nen:

a.

Andelen af turismevirksomheder i destinationen der oplever, at samarbejdet skaber
veerdi, skal vaere gget i 2030 i forhold til 2026.

VisitAarhus skal styrke faellesskabet og frivillige engagement gennem en forogelse af
partnere og frivillige med 25% i 2030 i forhold til 2026.

Turistvirksomheders engagement i VisitAarhus-aktiviteter skal vaere aget i 2030 i for-
hold til 2026.

Mindst halvdelen af turismevirksomhederne, der deltager i VisitAarhus’ aktiviteter eller
arrangementer, forventer at anvende viden eller kompetencerne i praksis.

Minimum 70% af de samlede markedsfaringsaktiviteter skal vaere mod de udvalgte mal-
grupper 0g have et dokumenteret heldrsperspektiv.

Det digitale engagement blandt potentielle gaester skal vaere @get med 25% i 2030 i for-
hold til 2026.

Afslutningsvis gor strategien det klart, at VisitAarhus ikke kan implementere og gennemfgre
strategien alene, men at det skal ske i et samarbejde med kommuner, turismevirksomheder,
samarbejdspartnere, bestyrelse og medarbejdere.
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