JYLLANDS OSTKYST

EN SAMLET BAREDYGTIG TURISMEUDVIKLING FREM MOD 2030



KOLOFON

Udviklingsplan Jyllands @stkyst er udarbejdet fra 2024 til 2026. Planen
er udarbejdet af ORANGE elevator og FLAK pa vegne af Dansk Kyst- og
Naturturisme, Realdania og Destination NORD, Destination Himmerland,
VisitAarhus, Destination Kystlandet, Destination Trekantomradet og Desti-
nation Sgnderjylland samt de 23 kommuner, der er en del af geografien.
Projektet er stgttet med midler fra Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse,
Realdania og Dansk Kyst- og Naturturisme.

Rettigheder til billeder fremngar pa det enkelte billede. lllustrationer kan
benyttes med kreditering af ORANGE elevator og FLAK.
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SAMMEN OM JYLLANDS @STKYST

Udviklingsplan Jyllands Dstkyst viser vejen til, hvordan
vi sammen kan udvikle turismen i vores del af landet
frem mod 2030 - til gavn for bade borgere, virksomhe-
der og besggende. Planen er kommunernes praktiske
vaerktgj til at prioritere turisme og i hgjere grad teenke
den ind i den kommunale planlaegning.

Jyllands @stkyst er noget ganske seerligt og muligvis det
mest varierede turismeomrade i Danmark. Omradet er
en mosaik af enestaende oplevelser, og variationen ggr
omradet unikt. Der er kort sagt rigtig mange ting at veere
stolt af, og Jyllands @stkyst rummer et keempe potentiale
som samlet destination.

En falles analyse - tre regionale udviklingsplaner

For at styrke turismen i omradet og skabe bedre forud-
seetninger for baeredygtig udvikling af erhvervet har kom-
munerne, destinationsselskaberne, Dansk Kyst- og Natur-
turisme og Realdania udarbejdet Udviklingsplan Jyllands
@stkyst. Udviklingsplanen bygger pa en feelles analyse og
et strategisk grundlag for hele Jyllands @stkyst. P& dette
fundament er der formuleret tre saerskilte udviklingspla-

ner for henholdsvis Nord, Midt og Syd — planer som omfat-
ter lokale styrker, udfordringer og potentialer.

Turisme i alle planer

Samlet set skaber planerne en feelles retning og leegger
op til relevante lokale prioriteringer. Turismen skal pa
dagsordenen, og derfor er en central ambition i planen, at
turisme teenkes ind i alle relevante planer som kommune-
planer, udviklings- og visionsplaner, mobilitetsplaner, by-
midteplanlzagning og planleegning af ny natur. Vores feel-
les vision er at skabe mere udvikling, baeredygtig veekst,
arbejdspladser, livskvalitet og levende lokalsamfund langs
hele den gstlige side af Jylland i balance med lokale natur-
og kulturveerdier frem mod 2030.

En ramme for samarbejde om turisme

Hvis vi skal nd bade vores ambitigse mal og malssetninger-
ne i den nationale turismestrategi, skal vi ggre turismefael-
lesskabet endnu stgrre og steerkere og involvere vores lokal-
samfund, lodsejere, turismeaktgrer og mange andre, der vil
udvikle og bevare vores fantastiske byer, kultur og landskaber
til glaede for os selv, vores geester og fremtidige generationer.



Vi gleeder os til at begynde rejsen frem mod 2030, hvor
vi star med en endnu staerkere destination, hvor vi er lyk-
kedes med at skabe mere udvikling, baeredygtig veekst,
arbejdspladser, livskvalitet og levende lokalsamfund.

UDVIKLINGSPLAN

Udviklingsplan Jyllands Ostkyst UDVIKLINGSPRINCIPPER
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BZEREDYGTIG TURISMEUDVIKLING

Udviklingsplan Jyllands @stkyst arbejder med baere-
dygtig turismeudvikling ud fra de samme pejlemaer-
ker, som den nationale strategi Veje til baeredygtig
turismevaekst. De tre pejlemaerker er: flere turister
med stgrre turismeforbrug, tilfredse turister, borgere
og medarbejdere samt grgnne Igsninger med mindre
miljo- og klimaftryk.

Strukturen i Udviklingsplan Jyllands @stkyst hviler pa
en feelles strategisk ramme og tre individuelle planer for
Nord, Midt og Syd. Den strategiske ramme viser den feel-
les vision, udviklingsprincipper og mal for hele Jyllands
Dstkyst.

Visionen beskriver den gnskede langsigtede retning, med
turisme, der skaber veerdi for bade gkonomi, samfund og
miljg. Udviklingsprincipperne omseetter visionen til kon-

krete retningslinjer for planleegning og handling, mens
malene beskriver ambitionsniveauet og fungerer som
pejlemaerke for de tre udviklingsplaner.

Pa baggrund af den feelles strategiske ramme beskriver ud-
viklingsplanerne for Nord, Midt og Syd de indsatsomrader og
tiltag, der er geeldende for den individuelle udviklingsplan.

DE NATIONALE PEJLEMARKER FOR TURISME

Flere turister med et stgrre turismeforbrug i
Danmark.

Tilfredse turister, borgere og medarbejdere.

Crgnne og baeredygtige lgsninger med mindre
miljg- og klimaftryk.

Kilde: Den nationale turismestrategi "Veje til baeredygtig turismevaekst”,
Regeringen 2024
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Udviklingsprincipperne er defineret af Dansk Kyst-
og Naturturisme. Principperne er retningsgivende
for en beeredygtig udvikling og fungerer som et §

' filter, som fremtidige indsatser kan prioriteres ud fra.
" Principperne leder frem til en rackke indsatsomrader
| og tiltag.
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JYLLANDS @STKYST 2030

Turismen pa Jyllands @stkyst spiller en central rolle
for bade lokal og national gkonomi. Den udggr cirka
en fjerdedel af Danmarks samlede turismeomsaetning
og overnatninger, skaber mange stedbundne jobs og
bidrager med kommunale skatteindtaegter. Turisme-
erhvervet understgtter lokalsamfundene ved at skabe
aktivitet og arbejdspladser - ogsa for unge, studeren-
de og marginaliseret arbejdskraft, samtidig med at
det styrker den sociale og kulturelle udvikling.

Jyllands @stkyst er en mangfoldig mosaik af byer, natur og
kultur. Her findes historiske kgbstaeder, maritime kystby-
er, fjorde, skove, overdrev, hgjmoser og Danmarks laengste
a. Jyllands @stkyst tilbyder bade kultur- og naturoplevel-
ser samt ferie- og overnatningsmuligheder, der tiltraekker
erhvervs-, kultur-, kyst- og naturturister.

Omradets infrastruktur ggr det let at besgge og beveege
sig rundt. Fem lufthavne, feergehavne, motorveje, jernba-

ner og et veludbygget net af cykel- og vandreruter som
Heervejen, @stkystruten og Gudenden binder by, natur og
kultur sammen. Den bla og grgnne rekreative infrastruk-
tur sikrer tilgeengelighed for bade vandre-, cykel-, kajak og
kanoture.

Denne steerke udgangsposition giver Jyllands @stkyst po-
tentiale til at styrke sin nationale og internationale profil,
skabe gkonomisk vaekst og udvikle omradet basredygtigt
pa bade gkonomisk, socialt og miljgmeaessigt plan.

Seks styrkepositioner og fem kerneudfordringer ken-
detegner turismen pa Jyllands @stkyst og indgar i ud-
viklingsplanerne, saledes at de efterfglgende konkrete
investeringer og planer bidrager til at imgdekomme ud-
fordringerne og udnytte styrkepositionerne.
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Jyllands @stkyst (2023)

15,8 MIO.

De kommercielle overnatninger pa
Jyllands @stkyst udggr 25 % af de
samlede kommercielle overnatninger i
Danmark. Opggrelsen er baseret pa de
23 kommuner, der er en del af destina-
tionssamarbejder

Jyllands @stkyst (2022)

38,9 MIA.

Turismeforbruget pa Jyllands @stkyst
udggr 25 % af det samlede turisme-
forbrug i Danmark. Opggrelsen er
baseret pa de 23 kommuner, der er en
del af destinationssamarbejder

Jyllands @stkyst

1.100 KR.

Region Syddanmark

1.100 KR.

Region Midtjylland

1.350 KR.

Region Nordjylland

Jyllands @stkyst (2022)

37.994

De turismeskabte jobs udger pa
Jyllands @stkyst 26 % af de samlede
turismeskab bbs i Danmark. Opgg-
relsen er bas pa de 23 kommuner,
der er en del af destinationssamar-
bejder




KERNEUDFORDRINGER
Kerneudfordringer skal handteres
for at sikre baeredygtig udvikling
af turisme pa Jyllands @stkyst.
Kerneudfordringerne er geeldende
for geografien som helhed.

Overnatninger fra de udenlandske
markeder er samfundsmaessigt
mere attraktive end det danske.
Fordelingen pa Jyllands @stkyst
mellem danske og udenlandske
overnatninger er:

60 %

Det danske marked

40 %

Det udenlandske marked

Turismens gkonomiske betydning
er lavere pa Jyllands @stkyst

end i resten af landet, idet den
turismeskabte veerditilvaekst er:

2,7 %

Jyllands @stkyst

3,1 %

Danmark

Overnatningskapaciteten
udnyttes darligere pa Jyllands
@stkyst end i resten af landet og
den kommercielle overnatning pa
Jyllands @stkyst ligger lavere end
landet som helhed.

64 %

Danmark (2022)

59 %

Jyllands @stkyst (2022)

Fordelingen mellem ferie og
erhvervsturisme er markant.
Erhvervsturisme har den stgrste
andel i Aalborg, Aarhus og
Trekantomradet. Omsaetningen for
ferieturismen star for:

75 %

Ferieturisme, Jyllands @stkyst

Turismeforbruget pa Jyllands
@stkyst er mindre end geografiens
udbud og areal tilsiger.
Turismeforbruget pa Jyllands
@stkyst udgar omkring en
fjerdedel af det samlede nationale
turismeforbrug.

1/3

af Danmarks areal

1/4

af Danmarks
turismeomsaetning



Styrkepositionerne er de potentialer, som Jyllands
@stkyst rummer. Disse skal vaere Igftestang for at
imgdega geografiens kerneudfordringer.

Kapacitet og udnyttelse. Styrken findes i variationen i
produktet og den veludbyggede turismeinfrastruktur.

Kgbstaeder og kystbyer. Styrken findes i forskellig-
heden mellem byerne og synergien mellem disse.

Natur og landskab. Styrken findes i de enestdende
naturoplevelser samt tilgeengeligheden til naturen.

Kultur og attraktioner. Styrken findes i den staerke
kulturidentitet og mangfoldigheden i udbuddet.

Infrastruktur og adgang. Styrken findes i de steerke
sammenhaenge - bade internt og pa tveers af
landegraenser.

Storby- og erhvervsturisme. Styrken findesistorbyerne
Aarhus og Aalborg samt den steerke erhvervsturisme.

Foto © Roar Paa
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NORD 2030

Med et princip om 10 pct. turisme i alle planer saetter
Udviklingsplan Nord en klar retning for turismens ud-
vikling frem mod 2030. Malet er at gge turismeomsaet-
ningen med 2,1 mia. kr. og skabe 621.000 flere over-
natninger i forhold til 2024, samtidig med at turismen
fordeles bedre over hele aret. Turismen har allerede
stor betydning for omradet og bidrager til bade be-
skaeftigelse, kulturudbud og liv i sma og store byer.

Udviklingsplan Nord omfatter bl.a. Danmarks fjerdestgr-
ste by Aalborg, det internationalt kendte Skagen, attrak-
tive kystomrader ved Kattegat og Limfjorden samt flere
UNESCO-steder, en steerk kulturarv, attraktive kulturtil-
bud og et staerkt forsknings-og uddannelsesmiljg.

Overnatningsudbuddet spzender fra hoteller, camping-
pladser og feriecentre til feriehuse, vandrehjem og lystba-
dehavne, hvor sormmeren er hgjsaeson. Turismen i Nord har
et steerkt udgangspunkt med en balanceret fordeling mel-
lem erhvervs- og storbyturisme samt kyst- og naturturisme.
De fleste geester er danske, men omradet tiltreekker mange

internationale gaester fra Sverige, Norge og Tyskland.

For at na planens mal er der behov for ny overnatnings-
kapacitet og bedre udnyttelse og transformation af den
eksisterende. Der er behov for opgradering og udvidelse
af iseer feriehuskapaciteten samt fortsat fokus pa storby-,
erhvervs- og mgdeturisme, der kan styrke belaegningen
uden for hgjssesonen. Indsatsen skal understgtte helars-
turisme med fokus pad baeredygtighed og hensyn til le-
vende lokalsamfund, s& vaeksten sker i balance med om-
radets natur- og kulturveerdier.

Udviklingsplan Nord introducerer derfor et princip om
"0 pct. turisme” i alle relevante planer. Det betyder, at
turisme systematisk teenkes ind i den fysiske planlaagning
og i udviklingen af byer, infrastruktur, natur og mobilitet, sa
turismeperspektivet indgar som en naturlig dimension og
drivkraft i kommunernes prioriteringer. P4 den made sikres
sammenhasng mellem turismeudvikling, erhvervsudvikling
og den langsigtede udvikling af attraktive lokalsamfund.

15
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Nord (2023) Nord (2022) Nord Nord (2022)
3,9 MIO. 9,5 MIA. 1.350 KR. 10.098

Reg

on Nordjylland
De kommerc

Turismeforbruget i Nord udggr 24
% af det samlede turismeforbrug pa
Jyllands @stkyst

e overnatninger pa Jyllands @stkyst

Kilder: Turismens @konomiske betydning (2022), Turisternes Dggnforbrug (2022)



SAMMENFATNING

VISION

UDVIKLINGS-
PRINCIPPER

INDSATSOMRADER

TILTAG

VISION 2030

Turismen pa
Jyllands @stkyst
er i balance med
lokale natur- og
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til gkonomisk
vaekst,
arbejdspladser,
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KRAFTCENTRE OG
STARKE FERIESTEDER

UDVIDET
OVERNATNINGSTILBUD

LEVENDE BYER

KULTUR OG
ATTRAKTIONER

NATUR OG OUTDOOR

SAMMENHANGS-
KRAFT

1. KRAFTCENTRE OG STARKE FERIESTEDER

11 Styrket infrastruktur i kraftcentre og steerke feriesteder

1.2 Levende lokalsamfund
1.3 SFU'er for kraftcentre og steerke feriesteder

2. UDVIDET OVERNATNINGSTILBUD
2.1 @get kapacitet
2.2 Hgjere kvalitet
2.3 Transformation

3. LEVENDE BYER

3.1 Aalborg - regionens storby

3.2 Kgbsteederne og handelsbyerne som oplevelsrum
3.3 Rekreativ klimatilpasning af havne- og kystbyer

4. KULTUR OG ATTRAKTIONER
4.1 Aalborg kulturhovedstad 2032
4.2 UNESCO

4.3 Kulturarvilandskab og by
4.4 Events og festivaler

5. NATUR OG OUTDOOR

5.1 Ankomstpunkter og gateways til natur og outdoor
5.2 Strand, kyst og fjord
5.3 Sammenhangende rekreativ infrastruktur

6. SAMMENHZAENGSKRAFT
6.1 Store dagsordner
6.2 Tveergaende samarbejder

Turismen skaber
gkonomisk vaekst.

Turismen bidrager
til baeredygtig
samfundsudvikling.

Turismen
styrkes gennem
sammenhangende
investeringer.

Turismen er tydelig i
kommunale strategier
og fysiske planer.

Turismen udvikles i
samarbejde.
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INDSATSOMRADE @

KRAFTCENTRE OG STZARKE FERIESTEDER

TILTAG 1.1

TILTAG 1.2

TILTAG 1.3

Turismen langs Jyllands @stkyst spiller en central rolle for beskeeftigelse og
lokal udvikling. Indsatsen bgr koncentreres om udpegede kraftcentre og
steerke feriesteder, hvor kraftcentrene er stgrre geografiske omrader med
betydelig turismegkonomi og prioriteret kommmunal indsats, og de staerke
feriesteder er byer eller mindre steder, hvor turismme er den primeere er-
hvervsdrivkraft. Gennem malrettede investeringer styrkes oplevelser, over-
natningskapacitet og helarsaktiviteter for bade ferie- og erhvervsturisme.

Styrket infrastruktur i kraftcentre og steerke feriesteder

De udpegede feriedestinationer skal styrkes gennem rekreative forbindel-
ser og samlet kommunikation, der gger tilgeengelighed, sammenhaengs-
kraft og destinationens attraktionsveerdi.

Levende lokalsamfund

Investeringer i anlaeg og faciliteter skal tilgodese bade turisters og borge-
res behov gennem lokal dialog, sddan at kulturhistorie og lokal identitet
forankres og lokalsamfundet styrkes.

Strategisk-fysiske udviklingsplaner for kraftcentre og staerke feriesteder
Udvikling af steerke feriesteder og kraftcentre forudsaetter politisk priori-
tering, udarbejdelse af SFU'er samt realisering af de udarbejdede planer.



AALBORG

Foto © Kjetil Lgite, Destination NORD




KRAFTCENTRE

Kraftcentre er afgreensede geografiske omrader,
som har vaesentlig betydning for turismen i en stgrre
geografi. De kan bade rumme feriesteder, stgrre byer
eller seerlige natur- og kulturkvaliteter. Kraftcentrene
har en veesentlig turismegkonomi, herunder mange
internationale overnatninger, en stgrre koncentration
af differentieret overnatningskapacitet samt markan-
te oplevelsesmaessige kvaliteter. Turismen i et kraft-
center er en markant prioritet hos kommunen, og en
udpegning som kraftcenter forpligter til en fortsat
prioritering og investering i turismens udvikling i geo-
grafien.

STARKE FERIESTEDER

Et staerkt feriested er et mindre sted eller en by, hvor
stedets erhvervsprofil er rettet imod turisme som den
vaesentligste drivkraft for erhvervsudvikling i omradet.
Et steerkt feriested kan besta af en bykerne eller havn
med stor koncentration af overnatningskapacitet i
naergeografien, en staerk turismeprofil og identitet,
en veludbygget turismeinfrastruktur samt store
natur-, kultur- og attraktionsmeaessige kvaliteter. Ud-
vikling af feriestedets turismeerhverv er prioriteret af
kommunen, og der er ambitioner for fortsat vaekst og
udvikling af feriestedet.
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INDSATSOMRADE @

UDVIDET OVERNATNINGSTILBUD

TILTAG 2.1

TILTAG 2.2

TILTAG 2.3

For at fremme baeredygtig turisme skal overnatningsomsaetningen gges
bade gennem hgjere belaegning, bedre kvalitet og ved udbygning af kapa-
citeten. Eksisterende feriehuse, campingpladser og hoteller skal udnyttes
bedre for at opna bedre rentabilitet og suppleres med nye enheder. Udvik-
lingen skal ske baeredygtigt, med ansvarlig arealforvaltning, langsigtede
investeringer og koordinering mellem offentlige og private aktgrer for at
skabe veerditilvaekst.

@get kapacitet
@get overnatningskapacitet skabes gennem nye, stgrre feriehuse, og bed-
re udnyttelse af den nuveerende kapacitet gennem helarsanvendelse.

Hgjere kvalitet

Tydelige administrative rammer skal bidrage til at bane vej for investerin-
ger i kvalitet, bade nar det geelder opgradering af eksisterende og etable-
ring af ny overnatning af hgj kvalitet.

Transformation

Funktionstgmte arealer og bygninger, szerligt i havne- og landdistrikter,
omdannes til hotel, ferielejligheder og anden overnatning for at skabe ny
kapacitet og tiltreekke investeringer.
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INDSATSOMRADE ©

LEVENDE BYER

TILTAG 3.1

TILTAG 3.2

TILTAG 3.3

Levende byer skabes gennem attraktive byrumsoplevelser, kulturel mang-
foldighed og varieret handel. Events og aktiviteter skaber liv uden for hgj-
saesonen, mens byernes historie og identitet giver autentiske oplevelser
for gaester. Multifunktionelle grgnne og bla byrum gger klimatilpasning og
rekreation, samtidig med, at de fremmmer den sociale sammenhasngskraft,
stolthed og mindeveaerdige bymiljger. Turismmeomsaetningen gavner bo-
saetning ved at skabe job, holde gang i butikker, restauranter og kulturliv.

Aalborg - regionens storby

Sammenhaesngen mellem bydelene skal styrkes, og tidligere industriomra-
der transformeres til kultur- og eventrum. Events skal designes, sa de gger
byens nationale og internationale profil.

Kobstaederne og handelsbyerne som oplevelsesrum

Kgbsteederne skal udvikles med udgangspunkt i lokal identitet, kultur,
handel og gastronomi, og byrummene ggres oplevelsesrige via formidling
og aktiviteter aret rundt.

Rekreativ klimatilpasning af havne- og kystbyer
Fysiske koblinger mellem bymidte, havn og vandkant styrkes, og klimatil-
pasning integreres med rekreative og aestetiske byrum.



LOGSTOR
Foto © Visit festhimmerland
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KULTUR OG ATTRAKTIONER

TILTAG 4.1

TILTAG 4.2

TILTAG 4.3

TILTAG 4.4

Kulturturisme skaber vaerdi ved at kombinere kulturoplevelser med kvali-
tet og kommercielle aktiviteter, der tiltreekker nationale og internationale
gaester - her spiller UNESCO-udpegninger en saerlig rolle. Staerke attrak-
tioner, kulturtiloud og samarbejde bidrager til omsaetning, identitet og
investeringslyst. Investeringer, formidling og wayfinding skal koordineres.

Aalborg Kulturhovedstad 2032
Samarbejde mellem kulturinstitutioner og kommmuner med Aalborg i spid-
sen vil styrke kulturturisme og skabe staerk "reason to go”.

UNESCO

UNESCO-ringborgene Aggersborg og Fyrkat udvikles med formidling,
publikumsfaciliteter og kommercielle aktiviteter. Det samme gaelder for
Leesp Salt og Tang, der er pa tentativlisten som UNESCO verdensarv.

Kulturarv i landskab og by
Kulturinstitutioner skaber turisme og lokal identitet. Kulturarv formidles
gennem branding, wayfinding og kombinations-billetter.

Events og festivaler
Events og festivaler skal planlaegges strategisk uden for hgjsasesonen og
integrere lokale aktgrer for at sikre forankring og steerk lokal gkonomi.



AALBORG REGATTA
Foto © Destination NORDS

o FYRKAT, HOBRO
t0:© Pestination Himmerland
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NATUR OGC OUTDOOR

TILTAG 5.1

TILTAG 5.2

TILTAG 5.3

Natur er en central 'reason to go' og skal benyttes til autentiske kommer-
cielle og ikke kommmercielle oplevelser. Lodsejere, aktgrer og kommuner
ma samarbejde om etablering af rekreative forbindelser, faciliteter og areal-
planlaegning. Indsatserne skal understgtte helars-outdoorturisme og ska-
be synergi mellem fritidsbrug, kommmerciel aktivitet og naturbeskyttelse.

Ankomstpunkter og gateways til natur og outdoor

Ankomstpunkter og gateways skaber udgangspunkt for naturoplevelser,
mens rekreativ infrastruktur som stier, shelters og formidlingspunkter un-
derstgtter friluftsliv.

Strand, kyst og fjord

Strande, kyster og fjorde er centrale for turisme, og Bl& Flag-maeerkning og
faciliteter bidrager til at sikre trygge og attraktive oplevelser for turister og
borgere, fx i form af events, vandsport og badebroer.

Sammenhaengende rekreativ infrastruktur

Rekreative infrastruktur skal udvikles i tvaerkommunalt og nationalt sam-
arbejde. Digitalisering, nye forbindelser og knudepunkter forbinder stier,
transport og landskab, og gger fleksibel adgang til naturen og outdoor-op-
levelser.
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SAMMENHZENGSKRAFT

TILTAG 6.1

TILTAG 6.2

Udviklingsplan Jyllands @stkyst skal implementeres gennem samarbej-
de mellem de 23 kommuner og seks destinationsselskaber langs Jyllands
@stkyst. Samarbejdet omfatter tveergaende mgdefora, der sikrer dialog og
feelles indsats om emner, der skal lgftes i samarbejde.

Store dagsordner

Infrastruktur, formidling og datadeling understgtter den grgnne rejse, bio-
diversitet og adgang til naturoplevelser for bade turister og borgere gen-
nem koordinering og feelles planlaegning.

Tvaergaende samarbejder

Kommunernes turismepolitiske redeggrelser og samarbejde om regler,
landzoneforvaltning og tvaergaende oplevelsesprodukter styrker den sam-
lede turismeudvikling, ligesom tveergaende turismekonferencer kan gge
samarbejde om implementering af Udviklingsplan Jyllands @stkyst.



HALKZAR
Foto © Sarahinthegreen







MIDT 2030

Med et princip om 10 pct. turisme i alle planer szetter Ud-
viklingsplan Midt en klar retning for turismens udvikling
frem mod 2030. Malet er at gge turismeomsaetningen
med 3,2 mia. kr. og skabe 746.239 flere overnatninger i
forhold til 2023, samtidig med at turismen fordeles bed-
re over hele aret. Turismen har allerede stor betydning
for omradet og bidrager vaesentligt til beskaeftigelse,
byliv og oplevelser i bade store og mindre byer.

Udviklingsplan Midt omfatter bla. Danmarks naeststgrste
by Aarhus, steerke kgbstaeder som Randers, Viborg og Sil-
keborg samt markante natur- og kystdestinationer som
Djursland, Gudenaen, Sghgjlandet og Nationalpark Mols
Bjerge. Omradet byder pa kultur, gastronomi, events og at-
traktioner i international klasse kombineret med enestaen-
de muligheder for aktive ferier i naturen.

Overnatningsudbuddet spaeender fra hoteller, camping-
pladser og feriecentre til ferienuse, vandrehjem og lystba-
dehavne, hvor sommeren er hgjsaeson. Turismen i Midt er
kendetegnet ved en balanceret fordeling mellem erhvervs-
turisme, storbyturisme samt kyst- og naturturisme, som til-

sammen skaber en robust destination. De fleste gaester er
danske, men omradet tiltreekker ogsd mange internationa-
le geester, seerligt fra Tyskland, Holland og Norge.

For at nd planens mal er der behov for ny overnatnings-
kapacitet og bedre udnyttelse af den eksisterende. Der er
behov for opgradering og udvidelse af iseer feriehuskapa-
citeten samt fortsat fokus pa storby-, erhvervs- og mgdetu-
risme, der kan styrke belaegningen uden for hgjsaesonen.
Indsatsen skal understgtte helarsturisme med fokus pa bae-
redygtighed og hensyn til levende lokalsamfund, sa veek-
sten sker i balance med omradets natur- og kulturveerdier.

Udviklingsplan Midt introducerer derfor et princip om
"10 pct. turisme” i alle relevante planer. Det betyder, at tu-
risme systematisk teenkes ind i den fysiske planleegning og
i udviklingen af byer, infrastruktur, natur og mobilitet, sa
turismeperspektivet indgar som en naturlig dimension og
drivkraft i kommunernes prioriteringer. Pa den made sikres
sammenhang mellem turismeudvikling, erhvervsudvikling
og den langsigtede udvikling af attraktive lokalsamfund.
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SAMMENHANGSKRAFT

1. KRAFTCENTRE OG STARKE FERIESTEDER

11 Styrket infrastruktur i kraftcentre og steerke feriesteder

1.2 Levende lokalsamfund
1.3 SFU'er for kraftcentre og steerke feriesteder

2. UDVIDET OVERNATNINGSTILBUD
2.1 @get kapacitet
2.2 Hgjere kvalitet
2.3 Transformation

3. STORBYEN AARHUS

3.1 Shopping og events

3.2 Kunst og kultur

3.3 Gastro

3.4 Aarhus som erhvervsturismemagnet

4. LEVENDE BYER
4.1 Kgbstaederne og handelsbyerne som oplevelsrum
4.2 Rekreativ klimatilpasning af havne- og kystbyer

5. KULTUR OG ATTRAKTIONER
5.1 Events og festivaler

5.2 Kulturarv

5.3 Steerke attraktioner

6. KYST, NATUR OG OUTDOOR

6.1 Ankomstpunkter og gateways til kyst, natur og outdoor
6.2 Strand, kyst og fjord

6.3 Sammenhaengende rekreativ infrastruktur

7. SAMMENHZANGSKRAFT
7.1 Store dagsordner
7.2 Tveergaende samarbejder

Turismen skaber
gkonomisk vaekst.

Turismen bidrager
til baeredygtig
samfundsudvikling.

Turismen
styrkes gennem
sammenhangende
investeringer.

Turismen er tydelig i
kommunale strategier
og fysiske planer.

Turismen udvikles i
samarbejde.
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KRAFTCENTRE OG STZARKE FERIESTEDER

TILTAG 1.1

TILTAG 1.2

TILTAG 1.3

Turismen langs Jyllands @stkyst spiller en central rolle for beskeeftigelse og
lokal udvikling. Indsatsen bgr koncentreres om udpegede kraftcentre og
steerke feriesteder, hvor kraftcentrene er stgrre geografiske omrader med
betydelig turismegkonomi og prioriteret kommmunal indsats, og de staerke
feriesteder er byer eller mindre steder, hvor turismme er den primeere er-
hvervsdrivkraft. Gennem malrettede investeringer styrkes oplevelser, over-
natningskapacitet og helarsaktiviteter for bade ferie- og erhvervsturisme.

Styrket infrastruktur i kraftcentre og steerke feriesteder

De udpegede feriedestinationer skal styrkes gennem rekreative forbindel-
ser og samlet kommunikation, der gger tilgeengelighed, sammenhaengs-
kraft og destinationens attraktionsveerdi.

Levende lokalsamfund

Investeringer i anleeg og faciliteter skal tilgodese bade turisters og
borgeres behov gennem lokal dialog, sddan at kulturhistorie og lokal
identitet forankres og lokalsamfundet styrkes.

Strategisk-fysiske udviklingsplaner for kraftcentre og staerke feriesteder
Udvikling af de steerke feriesteder og kraftcentre forudseetter politisk prio-
ritering, udarbejdelse af SFU'er samt realisering af de udarbejdede planer.



AARHUS

Foto © Roar Paaske, VisitAarhus




KRAFTCENTRE

Kraftcentre er afgreensede geografiske omrader,
som har vaesentlig betydning for turismen i en stgrre
geografi. De kan bade rumme feriesteder, stgrre byer
eller seerlige natur- og kulturkvaliteter. Kraftcentrene
har en veesentlig turismegkonomi, herunder mange
internationale overnatninger, en stgrre koncentration
af differentieret overnatningskapacitet samt markan-
te oplevelsesmaessige kvaliteter. Turismen i et kraft-
center er en markant prioritet hos kommunen, og en
udpegning som kraftcenter forpligter til en fortsat
prioritering og investering i turismens udvikling i geo-
grafien.

STARKE FERIESTEDER

Et staerkt feriested er et mindre sted eller en by, hvor
stedets erhvervsprofil er rettet imod turisme som den
vaesentligste drivkraft for erhvervsudvikling i omradet.
Et steerkt feriested kan besta af en bykerne eller havn
med stor koncentration af overnatningskapacitet i
naergeografien, en staerk turismeprofil og identitet,
en veludbygget turismeinfrastruktur samt store
natur-, kultur- og attraktionsmeaessige kvaliteter. Ud-
vikling af feriestedets turismeerhverv er prioriteret af
kommunen, og der er ambitioner for fortsat vaekst og
udvikling af feriestedet.



4
DSATSOMRAD
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Kraftcenter
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UDVIDET OVERNATNINGSTILBUD

TILTAG 2.1

TILTAG 2.2

TILTAG 2.3

For at fremme baeredygtig turisme skal overnatningsomsaetningen gges
bade gennem hgjere belaegning, bedre kvalitet og ved udbygning af kapa-
citeten. Eksisterende feriehuse, campingpladser og hoteller skal udnyttes
bedre for at opna bedre rentabilitet og suppleres med nye enheder. Udvik-
lingen skal ske baeredygtigt, med ansvarlig arealforvaltning, langsigtede
investeringer og koordinering mellem offentlige og private aktgrer for at
skabe veerditilvaekst.

@get kapacitet
@get overnatningskapacitet skabes gennem nye, stgrre feriehuse, og bed-
re udnyttelse af den nuveerende kapacitet gennem helarsanvendelse.

Hgjere kvalitet

Tydelige administrative rammer skal bidrage til at bane vej for investerin-
ger i kvalitet, bade nar det geelder opgradering af eksisterende og etable-
ring af ny overnatning af hgj kvalitet.

Transformation

Funktionstgmte arealer og bygninger, szerligt i havne- og landdistrikter,
omdannes til hotel, ferielejligheder og anden overnatning for at skabe ny
kapacitet og tiltraekke investeringer
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STORBYEN AARHUS

TILTAG 3.1

TILTAG 3.2

TILTAG 3.3

TILTAG 3.4

Aarhus er Danmarks naeststgrste by og et kulturelt og gastronomisk cen-
trum. Byen tiltraekker geester med hgijt forbrug og fungerer som afsaet for
oplevelser i hele regionen. Med et steerkt kulturliv, events, shopping og ud-
dannelsesmiljg understgtter Aarhus bade helarsbesag, erhvervsturisme
og dagsgaester, hvilket styrker hele omradets turismegkonomi.

Shopping og events
Gader og torve indrettes til og benyttes som levende byrum med events,
open-air aktiviteter i samarbejde mellem butikker og kulturinstitutioner.

Kunst og kultur
Kunst- og kulturprofilen styrkes gennem samarbejder, kunst i byrummet
og strategiske events, der tiltraekker kulturturister og forleenger saesonen.

Gastro

Aarhus udvikles som gastronomisk heldrsdestination gennem staerke
madoplevelser, baeredygtige ravarer og samarbejder, der integrerer ga-
stronomi i byliv, kultur og turisme.

Aarhus som erhvervsturismemagnet
Positionen for erhvervsturisme styrkes gennem planlaegning, der skaber
naerhed mellem venues, byliv og natur samt grgnne transportformer.
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LEVENDE BYER

TILTAG 4.1

TILTAG 4.2

Levende byer skabes gennem attraktive byrumsoplevelser, kulturel mang-
foldighed og varieret handel, der styrker bade turisme og lokal gkonomi.
Events og aktiviteter skaber liv uden for hgjsaesonen, mens byernes histo-
rie og identitet giver autentiske oplevelser for geester. Multifunktionelle
grgnne og bla byrum gger klimatilpasning og rekreation, samtidig med, at
de fremmmer den sociale sammmenhaengskraft, stolthed og mindeveerdige
bymiljger.

Kgbstaederne og handelsbyerne som oplevelsesrum

Kgbstaederne skal udvikles med udgangspunkt i lokal identitet, kultur,
handel og gastronomi, og byrummene ggres oplevelsesrige via formidling
og aktiviteter &ret rundt.

Rekreativ klimatilpasning af havne- og kystbyer

Fysiske koblinger mellem bymidte, havn og vandkant styrkes, og klimatil-
pasning integreres med rekreative og aestetiske byrum, der bade beskytter
og skaber plads til aktiviteter og events.
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KULTUR OG ATTRAKTIONER

TILTAG 5.1

TILTAG 5.2

TILTAG 5.3

Kulturturismen bidrager steerkt til at tiltraekke nationale og internationale
gaester og gge omseetning uden for ferieseesonen. Fokus er pa kommer-
cielle aktiviteter af hgj kvalitet, stedbundne identiteter, koordineret formid-
ling og wayfinding. Investering i faciliteter, kulturprodukter kan sammen
med datadrevet udvikling gge attraktionskraften, den lokale stolthed og
turismeomsaetningen i Aarhusregionen.

Events og festivaller

Events og festivaler skal planlaegges strategisk uden for hgjseesonen og in-
tegrere lokale overnatningssteder, spisesteder og producenter for at sikre
lokal forankring og styrket gkonomi.

Kulturarv

Kulturarv kan med helarsabne kulturinstitutioner og formidling fx via skil-
te, wayfinding og digitale Igsninger, understgtte kulturhistorien i byerne
og landskabet.

Stzerke attraktioner

Destinationens staerke attraktioner driver turismen ved at tiltraekke ferie-
gaester og dagsbesggende. Heldrsaktiviteter vil gge destinationens rele-
vans, oplevelsesveerdi og omsaetning.



SPOT FESTIVAL, AARHUS
Foto © Tricia Yourkevich, VisitAarhus
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KYST, NATUR OG OUTDOOR

TILTAG 6.1

TILTAG 6.2

TILTAG 6.3

Kyst, natur og outdoor er central for turismen og udviklingen skal ske med
fokus pa naturoplevelser via rekreative forbindelser og faciliteter til frilufts-
liv. Initiativer omfatter genopretning af naturomrader, klimatilpasning,
skovrejsning og udbygning af kyst- og vandfaciliteter. Samtidig understgt-
tes helarsturisme gennem attraktive oplevelser og kommmercielle tilbud.

Ankomstpunkter og gateways til kyst, natur og outdoor
Planlzegning af ny natur med ankomstpunkter, gateways og faciliteter skal
sikre plads til beeredygtig udnyttelse af robuste omrader.

Strand, kyst og fjord

Aktiviteter og publikumsfaciliteter, bidrager til at sikre trygge og attraktive
oplevelser for turister og borgere, fx i form af events, vandsportsaktiviteter,
toiletter og badebroer.

Sammenhangende rekreativ infrastruktur

Rekreative infrastruktur skaber sammenhaeng i oplevelsesprodukter og
digitalisering, nye forbindelser og knudepunkter bidrager til fleksibel ad-
gang til naturen og outdoor-oplevelser.
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SAMMENHZENGSKRAFT

TILTAG 7.1

TILTAG 7.2

Udviklingsplan Jyllands @stkyst skal implementeres gennem samarbej-
de mellem de 23 kommuner og seks destinationsselskaber langs Jyllands
@stkyst. Samarbejdet omfatter tveergaende mgdefora, der sikrer dialog og
feelles indsats om emner, der skal lgftes i samarbejde.

Store dagsordner

Infrastruktur, formidling og datadeling understgtter den grgnne rejse, bio-
diversitet og adgang til naturoplevelser for bade turister og borgere gen-
nem koordinering og feelles planlaegning.

Tvaergaende samarbejder

Kommunernes turismepolitiske redeggrelser og samarbejde om regler,
landzoneforvaltning og tvaergaende oplevelsesprodukter styrker den sam-
lede turismeudvikling, ligesom tveergaende turismekonferencer kan gge
samarbejde om implementering af Udviklingsplan Jyllands @stkyst.
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SYD 2030

Udviklingsplan Syd saetter retningen for udvikling af
turismen frem mod 2030. Malet er at gge turismeom-
saetningen med 3,4 mia. kr. og skabe 1.160.700 flere
overnatninger sammenlignet med 2024, blandt andet
gennem stgrre spredning over aret. Turismen spiller
allerede en vaesentlig rolle i omradet med en omsaet-
ning pa 16,5 mia. kr. og mere end 15.000 direkte og
indirekte jobs og bidrager til helarsbeskaeftigelse og
kulturudbud i bade sma og store byer.

Omradet kendetegnes ved kgbsteeder med handels- og
kulturliv samt veletablerede feriehusomrader samt stor
overnatningskapacitet i form af feriehusomrader, cam-
pingpladser, feriecentre og hoteller. Kulturarven star

seerligt staerkt med UNESCO-verdensarv i Jelling og Chri-
stiansfeld og et bredt kulturudbud fordelt ud over hele
geografien.

De fleste geester er danske, og de tyske gaester udggr den
stgrste udenlandske gruppe. Natur, byliv, kultur, events og
erhvervsturisme er centrale drivkraefter for turismen.

Indfrielsen af planens mal forudsaetter en kombination af
@get kapacitet og bedre udnyttelse af den eksisterende,
med et tydeligt fokus pa beeredygtighed, helarsturisme
og attraktive oplevelser aret rundt samt en strategisk ba-
lance mellem erhvervsturisme og ferieturisme.
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SAMMEN OM TURISMEUDVIKLING

TILTAG 1.1

TILTAG 1.2

TILTAG 1.3

Udviklingsplan Syd er en af tre udviklingsplaner for Jyllands @stkyst, som
tager udgangspunkt i en feelles strategisk ramme for turismeudyvikling.
Planen understgttes af det parallelle projekt Feelles Destinationsudvikling
for SYD (2024-2027), der vedrgrer produktudvikling, feelles fortzellinger og
markedsfgring. Samarbejdet styrker sammmenhaeng, kvalitet og synlighed
og skaber grundlag for en baeredygtig turismeudvikling.

Faelles fortzellinger

En feelles kerneforteelling skal samle omradets identitet og oplevelser og
dermed danne grundlag for markedsfgring, produktudvikling og feelles
kampagner.

Staerke oplevelseskaeder

Oplevelseskaederne skal knytte oplevelser sammen pa tveers af geografi
og bidrage til at gge turisternes opholdslzengde og forbrug. Oplevelses-
keederne realiseres gennem feelles produktudvikling, markedsfgring og
kompetenceforlgb.

Tvaergaende samarbejder

Kommunernes turismepolitiske redeggrelser og samarbejde om regler og
landzoneforvaltning styrker den samlede udvikling, ligesom tveergaende
turismekonferencer kan fremme implementering.



F/ZLLES KERNEFORTZLLING
Udarbejdet til internt brug for produkt- og kompetenceudvikling
og markedsfgring i forbindelse med Feelles Destinationsudvikling
for Syd (2024-2027)

Her behgver du ikke vaelge side

| det sydgstlige Jylland behgver du ikke at veelge side: Her lever
fortid og nutid sammen i et omrdde formet af bade innovation
og tradition, krig og fred, natur og kultur. Som gaest maerker du
hurtigt, hvordan netop mgdet mellern modsaetninger gor omra-
det seerligt.

Det meerker du tydeligt ved Dybbgl Mglle. Her er fortsellingen om
fred og sameksistens lige s steerk som historierne om krig og
modstand. De samme kontraster oplever du, ndr du folger spore-
ne af konger og magt igennem landet: Ved Jellingstenene finder
du et steerkt vidnesbyrd om Danmarks fgdsel som nation og stor-
magt, rejst af fortidens konger. P4 Koldinghus formidler kongehu-
set sin egen historie i det gamle kongeslot. Og nutidens kongelige
foles teet pd, pd slotte som Grdsten og Schackenborg, hvor haver-
ne er abne for alle og viser det frie og lige samfund, Danmark er
blevet til.

Kontrasterne findes ogsa i byernes udtryk, hvor historiske bindings-
vaerkshuse star side om side med moderne arkitektur. Her blander
restquranter traditionelle egnsretter med kreativt nyteenkning,
og pd gallerier, museer og veerksteder kommer den lokale ska-
berkraft til udtryk i bdde smad og store veerker. Mdske er det ikke
tilfaeldigt, at den fgrste Legoklods blev skabt i netop Billund, og at
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legebgrn i alle aldre stadig flokkes til omradet for at opleve, udtaen-
ke og opfinde pd ny.

Selvom her summer af kultur, er naturen aldrig langt veek: Du kan
vandre langs Horsens Fjord med udsigt til skove, marker og hav,
eller glide stille frem i en kajak og meaerke, hvordan aktivitet og ro
smelter sammen hvordan aktivitet og ro smelter sammen langs
omrddets utallige indbydende fjorde, bugter og kystlinjer. Tag en
pause i en gardbutik med lokale varer, eller ssenk pulsen yderligere
ved at sejle til bilfri Tung eller Endelave, kendt for tusindvis af vilde
kaniner.

Fra de fredfyldte ger er der ikke langt til fastlandet, hvor smd hav-
nebyer og kabstaeder ligger som perler pd en snor langs den jyske
agstkyst. Her vugger badene blidt i takt med samtalerne pd kajen.
Det er steder, der foles aegte, og som lever — ikke for turisterne, men
med dem.

Det er her, Europa mg@der Norden, og hvor danskerne i over tusind
ar har madt gaester fra neer og fiern. Det maerker du hos de lokale
og i den gaestfrihed, som neerheden til udlandet har fostret. Her
samler modsaetningerne os frem for at dele os. | det sydgstlige Jyl-
land mgdes det hele naturligt, og minder os om, at de bedste ople-
velser ofte opstdr der, hvor modsaetninger finder sammen.

Foto:@.Frame&Work
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KRAFTCENTRE OG STZARKE FERIESTEDER

TILTAG 2.1

TILTAG 2.2

TILTAG 2.3

Turismen langs Jyllands @stkyst spiller en central rolle for beskeeftigelse og
lokal udvikling. Indsatsen bgr koncentreres om udpegede kraftcentre og
steerke feriesteder, hvor kraftcentrene er stgrre geografiske omrader med
betydelig turismegkonomi og prioriteret kommmunal indsats, og de staerke
feriesteder er byer eller mindre steder, hvor turismme er den primeere er-
hvervsdrivkraft. Gennem malrettede investeringer styrkes oplevelser, over-
natningskapacitet og helarsaktiviteter for bade ferie- og erhvervsturisme.

Prioriter kraftcentre og staerke feriesteder

De udpegede feriedestinationer skal styrkes gennem rekreative forbindel-
ser og samlet kommunikation, der gger tilgeengelighed, sammenhaengs-
kraft og destinationens attraktionsveerdi.

Levende lokalsamfund

Investeringer i anlaeg og faciliteter skal tilgodese bade turisters og borge-
res behov gennem lokal dialog, sddan at kulturhistorie og lokal identitet
forankres og lokalsamfundet styrkes.

Indtaenk turisme i lokal planlaegning

Udvikling af steerke feriesteder og kraftcentre forudsaetter politisk priorite-
ring og integration af turisme i planleegning fx gennem strategisk-fysiske
udviklingsplaner samt realisering af de udarbejdede planer.



Kystlandet

ODDERKYSTEN
yFoto © Jesper Rais
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KRAFTCENTRE

Kraftcentre er afgreensede geografiske omrader,
som har vaesentlig betydning for turismen i en stgrre
geografi. De kan bade rumme feriesteder, stgrre byer
eller seerlige natur- og kulturkvaliteter. Kraftcentrene
har en veesentlig turismegkonomi, herunder mange
internationale overnatninger, en stgrre koncentration
af differentieret overnatningskapacitet samt markan-
te oplevelsesmaessige kvaliteter. Turismen i et kraft-
center er en markant prioritet hos kommunen, og en
udpegning som kraftcenter forpligter til en fortsat
prioritering og investering i turismens udvikling i geo-
grafien.

STARKE FERIESTEDER

Et staerkt feriested er et mindre sted eller en by, hvor
stedets erhvervsprofil er rettet imod turisme som den
vaesentligste drivkraft for erhvervsudvikling i omradet.
Et steerkt feriested kan besta af en bykerne eller havn
med stor koncentration af overnatningskapacitet i
naergeografien, en staerk turismeprofil og identitet,
en veludbygget turismeinfrastruktur samt store
natur-, kultur- og attraktionsmeaessige kvaliteter. Ud-
vikling af feriestedets turismeerhverv er prioriteret af
kommunen, og der er ambitioner for fortsat vaekst og
udvikling af feriestedet.
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BYER

TILTAG 3.1

TILTAG 3.2

TILTAG 3.3

Levende byer skabes gennem attraktive byrumsoplevelser, kulturel mang-
foldighed og varieret handel, der styrker bade turisme og lokal gkonomi.
Events og aktiviteter skaber liv uden for hgjsaesonen, mens byernes histo-
rie og identitet giver autentiske oplevelser for geester. Multifunktionelle
grgnne og bla byrum gger klimatilpasning og rekreation, samtidig med, at
de fremmmer den sociale sammmenhaengskraft, stolthed og mindeveerdige
bymiljger.

Saeregne kgbstaeder

Kgbstaederne udvikles med udgangspunkt i kulturary, handel og gastro-
nomi, med sammenhangende oplevelser og tydelig wayfinding, der un-
derstgtter den feelles kernefortaelling.

Levende bymidter

Bymidterne udvikles som levende mgdesteder med oplevelser, faellesskab
og strategiske byrum, som kan aktiveres aret rundt af lokale initiativer i
form af offentlige eller private partnerskaber og kommercielle aktgrer.

Kystbyer og havnemiljser

Havnemiljger udvikles som en del af heldrsdestinationen med rekreative
byrum, maritime aktiviteter og autentisk overnatning, hvor by, havn og lo-
kale aktgrer kobles gennem samarbejde, branding og wayfinding.
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ERHVERVSTURISME

TILTAG 4.1

TILTAG 4.2

TILTAG 4.3

Erhvervsturisme supplerer ferieturismen og bidrager til heldrsudnyttel-
se af overnatningskapacitet, stabil beskaeftigelse og hgj belaeagningsgrad
uden for ferieturismens hgjsaesonen. Omradets erhvery, videns- og uddan-
nelsesmiljger skaber rammer for autentiske og meningsfulde mgder med
steerk forankring i stedets DNA.

Erhvervsmaessige styrkepositioner
Mgdeoplevelser skal baseres pa den lokale erhvervsprofil og vidensmiljger,
og den lokale kultur- og oplevelsesinfrastruktur skal integreres i konceptet.

Samarbejde og feelles fortaelling
Etabler tveersektorielle samarbejdsfora, styrk netveerk mellem aktgrer, ud-
vikl nye mgdeprodukter og gennemfgr faelles markedsfgring.

Staerk baeredygtighedsprofil

Styrk og dokumentér beaeredygtighed i erhvervsturisme ved at integrere
grgn transport og digitale Igsninger, der ggr baeredygtige valg nemme for
erhvervsgaester.






66

INDSATSOMRADE ©

OVERNATNINGSKAPACITET

TILTAG 5.1

TILTAG 5.2

TILTAG 5.3

Overnatningskapacitet er grundstenen i turismen og skal udnyttes bedre
gennem hgjere belaagningsgrad, kvalitetslgft og heldrsbrug. Ny kapacitet
prioriteres pa strategiske steder og gennem transformation af eksisterende
bygninger. Kombinationen af ferie- og erhvervsgaester gger udnyttelsen,
mens baeredygtig planleegning sikrer lavt ressourceforbrug og hensyn til
natur og klimatilpasning. Koordinerede investeringer mellem offentlige og
private aktgrer skal skabe kritisk masse, veekst og langsigtet veerditilvaekst.

@get kapacitet og bedre udnyttelse

@get overnatningskapacitet skabes gennem nye tidssvarende feriehuse,
0g bedre udnyttelse af den nuveerende kapacitet gennem helarsanven-
delse.

Hgjere kvalitet

Tydelige administrative rammer skal bidrage til at bane vej for investerin-
ger i kvalitet, bade nar det geelder opgradering af eksisterende og etable-
ring af ny overnatning af hgj kvalitet.

Transformation

Funktionstgmte arealer og bygninger, saerligt i havne- og landdistrikter,
omdannes til hotel, ferielejligheder og anden overnatning for at skabe ny
kapacitet og tiltraekke investeringer.
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KULTUR OG ATTRAKTIONER

TILTAG 6.1

TILTAG 6.2

TILTAG 6.3

TILTAG 6.4

Kulturturisme skaber veerdi ved at kombinere kulturoplevelser med hgj
kvalitet og kommercielle aktiviteter, der tiltraekker nationale og internatio-
nale geester. Investeringer, formidling og wayfinding skal koordineres, sa
de fremmer omradets identitet og sikrer langsigtet veerdiskabelse.

Oplevelseskaader og staerke fortaellinger
Steerke oplevelseskaeder skabes ved at forbinde historiske steder, lokale ak-
tgrer og gennem sammenhaengende fortaellinger.

Unesco-udpegninger
UNESCOs verdensarvssteder skal knyttes sammen via kommercielle ople-
velsesprodukter, overnatning, spisesteder og transport.

Gastronomi
Fremheev lokale ravarer og gastronomiske oplevelser gennem samarbejde
og innovation mellem restauranter, producenter og kulturaktgrer.

Events og festivaler
Events og festivaler skal planlaegges strategisk uden for hgjseesonen og
integrere lokale overnatningssteder, spisesteder og producenter.
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KYST, NATUR OG OUTDOOR

TILTAG 7.1

TILTAG 7.2

TILTAG 7.3

Kyst, natur og outdooroplevelser er centrale 'reason to go' og giver turister-
ne autentiske oplevelser. Udvikling af denne del af turismen forudsaetter,
at lodsejere, aktgrer og kommune samarbejder om etablering af rekreative
forbindelser, faciliteter og baeredygtig arealplanleegning, der beskytter na-
turen samtidig med, at der gives adgang og skabes oplevelser. Indsatserne
skal understgtte helars-outdoorturisme og skabe synergi mellem fritids-
brug, kommerciel aktivitet og naturbeskyttelse.

Kyst og strand

Aktiviteter og publikumsfaciliteter bidrager til at sikre trygge og attraktive
oplevelser for turister og borgere, fx i form af events, vandsportsaktiviteter,
toiletter og badebroer.

Naturoplevelser

Integrer friluftsliv, formidling og outdooroplevelser i oplevelser med lokal
veerdi fx ved at integrere bynaer natur gennem gateways, rekreative forbin-
delser og stgttefaciliteter.

Rekreativ infrastruktur

Rekreativ infrastruktur skaber ssmmenhaeng i oplevelsesprodukter, hvor
nye forbindelser og knudepunkter bidrager til adgang til natur- og out-
dooroplevelser.






JYLLANDS

Jyllands @stkyst er en sammensat mosaik af byer,
natur og kultur. Den store variation i natur- og
kulturoplevelser, de historiske kgbstaeder og maritime
kystbyer samt det veludbyggede infrastrukturnetvaesrk
kendetegner Jyllands @stkyst. Geografien tilbyder

en bred vifte af turismeoplevelser, services og
produkter, som tiltraekker erhvervsturister, kultur- og
storbyturister samt kyst- og naturturister.

De forskellige omrader i geografien rummer

staerke kernefortaellinger og en stor variation i
ferie- og overnatningsmuligheder, attraktioner

og oplevelsesprodukter, der spsender pa tvaers af
destinationerne. Samlet set udggr dette styrken ved
Jyllands @stkyst, som har potentiale til at styrke sin
position bade nationalt og internationalt og dermed
skabe vaekst i turismeerhvervet. Denne vaekst skal
understgtte udviklingen af Jyllands @stkyst pa
gkonomisk, socialt og miljgmaessigt plan.



